
A C닐슨 미디어조사본부 연구팀 분석

T V시청률은 신문이나 잡지에 게재되는 시청률 순위표

를 보고 일반인들도 쉽게 알 수 있다. 광고주들도 광고대

행사의 정기적인 보고서 없이도 인기 있는 프로그램의 수

치까지 정확히 알고 있는 경우가 많다. 그러나 T V광고시

청률의 경우에는 그렇지못하다. 

2 0 0 1년 T V총가구 시청률이 4 9 %로 최근 5년중 가장

높은 시청률을 기록했지만 T V광고 시청률은 6 %로 최저

수준을 기록했다. 일반적으로 시청률이 높다고 말하는 것

은 특정 프로그램 자체의 시청률이 높은 것이지 프로그램

전후에 붙는 광고의시청률이 높은 것은 아니기때문이다.

케이블방송, 위성방송, 인터넷 등 다양한 미디어 환경과

먼저 보던 프로그램이 채 끝나기도 전에 다른채널로 돌려

버리는 T V채널 바꾸기( Z a p p i n g )때문에 T V광고 시청률

은 계속적으로 하락하는 추세를 보이고있다.

9 7년 대비 T V광고비는 26% 증가
T V광고시청률은 26% 하락

9 7년부터 5년 동안 T V광고시청률 추이를 보면 9 7년

8 . 2 %에서 2 0 0 1년 6 . 2 %로 2 5 . 9 %떨어진 반면, T V광고

비는 9 7년 1조 5천억원에서 2 0 0 1년 1조 9천억원으로

2 6 . 4 %증가했다. (표 1 참조)

그러나 I M F를 겪었던 9 8년에는 9 7년보다 광고비는

3 2 . 4 % ( 5천억원) 줄었지만 오히려 T V광고시청률은

1 2 . 6 % ( 1 . 0 3 %포인트) 증가되었다. 이는 경제적인 문제로

외부 레저활동보다는 내부에서 보내는 시간이 늘어나면서

상대적으로 T V를 시청하는 시간이 많아졌기 때문으로 분

석된다.

여자 18%, 남자 32% TV광고시청률 하락
여자 10대는 오히려 24% 상승

여자의 경우 T V광고시청률이 9 7년 3 . 8 %에서 2 0 0 1년

3 . 1 %로 1 8 % 하락했지만, 남자의 경우 9 7년 2 . 6 %에서

2 0 0 1년 1 . 8 %로 무려 3 2 %나 하락했다. 그러나 남녀의

T V 광고시청률 차이는 9 7년 1 . 2 %에서 2 0 0 1년 1 . 3 %로

큰 변화를보이지않았다.

연령별로 볼 때, 남녀 4 - 9세의 T V 광고시청률이 9 7년

보다 5 7 % 하락하여 가장 큰 폭으로 떨어졌지만, 여자 1 0

T V 광고시청률

얼마나 되고, 

어떻게 변하고 있나?

특별기고
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2 0 0 1년 T V총가구 시청률이 4 9 %로 최근 5년중

가장 높은 시청률을 기록했지만 T V광고 시청률은

6 %로 최저 수준을 기록했다. 

일반적으로 시청률이 높다고 말하는 것은

특정 프로그램 자체의 시청률이 높은 것이지

프로그램 전후에 붙는 광고의 시청률이

높은 것은 아니기 때문이다.



대의 경우 9 7년 2 . 5 %에서 2 0 0 1년 3 . 1 %로 오히려 2 3 %

상승하였다. 여자 5 0대 이상은 4 . 5 %를 기록하여 가장 높

은 T V광고시청률을 보였다.(표2 참조)

광고 유형별 T V광고시청률도 대체로 하락, 
그러나 9 7년 대비 평일 시보광고 21%, 
일요일 I D광고 27% 상승

광고 유형별 시청률을 볼 때, 평일, 주말 모두 9 7년 대비

2 0 0 1년 현재 2 0 ~ 3 0 %정도 T V광고시청률이 하락했다.

그러나 평일의 경우 ′시보광고′는 9 7년 6 . 7 %에서 2 0 0 1

년 8 . 1 %로 2 0 . 8 %광고시청률이 상승했고, 일요일의 경우

′I D광고′는 1 9 9 7년 8 . 3 %에서 2 0 0 1년 1 0 . 5 %로 2 6 . 8 %,

토요일의 경우에도 3 % 정도 광고시청률이 올라갔다. (표3

참조)

특정 프로그램의 시청률을 보고 광고를 청약하는 광고

주의 입장에서는 광고 효율성을 생각할 때 안타까운 생각
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1997년 1998년 1999년 2000년 2001년 2001년 vs 1997년증감율

남자 2.6 3.2 2.6 1.9 1.8 -31.7

여자 3.8 4.5 4.0 3.1 3.1 -18.1

남자 4-9세 3.2 4.2 2.9 1.9 1.4 -57.1

남자 10대 2.5 3.0 2.2 1.6 1.8 -27.9

남자 20대 2.1 2.6 1.9 1.5 1.5 -33.7

남자 30대 2.7 3.1 2.7 2.1 2.1 -22.5

남자 40대 2.5 3.1 2.9 2.0 2.0 -19.3

남자 50대 이상 3.4 4.0 3.6 2.6 2.4 -28.8

여자 4-9세 3.6 3.8 3.1 2.1 1.6 -56.5

여자 10대 2.5 3.2 2.6 1.9 3.1 23.6

여자 20대 3.6 4.3 2.7 2.8 2.8 -21.8

여자 30대 4.4 5.2 5.0 3.8 3.6 -19.9

여자 40대 4.3 4.7 4.4 3.5 3.6 -15.2

여자 50대 이상 4.5 5.6 4.8 4.0 4.5 -0.3 

(단위 : %)

<표 2> 성연령별 TV광고시청률 추이 분석

분석채널:KBS2, MBC, SBS / 분석지역:서울 / 분석기준:방송 시간 기준 / 개인시청률

1997년 1998년 1999년 2000년 2001년 2001년 vs 1997년증감율
T V광고시청률

( % )
8.2 9.2 8.1 6.3 6.2 -25.9

T V광고비

(십억)
1,554 1,049 1,532 2,069 1,964 26.4

T V광고비 : KADD (단위 : %, 십억)

<표 1> TV광고시청률 추이 분석

분석채널:KBS2, MBC, SBS / 분석지역:서울 / 분석기준:방송 시간 기준 / 가구시청률



이 들 때가 많을 것이다. 프로그램의 시청률은 광고시청률

이 아니기 때문이다. 그러다보니 조금이라도 더 광고 효율

성을 높이기 위해 전 C M, 후C M을 따지게 되고 어떤 경우

에는 전 C M 첫번째가 좋고, 후C M 마지막이 좋다고 해서

순번으로 돌아가는 것을 무시하고 특별히 원하는 순서를

고집하는 광고주도 많았었다. 

현재우리는공중파방송, 위성방송, 케이블방송, 인터넷등다

양한미디어환경과, T V광고가보기싫으면언제든지채널바

꾸기를할수있는T V시청환경속에서살고있다.

그렇기 때문에 위에서 본 바와 같이 T V광고시청률은

매년 떨어지고 있는 추세이다.

1 9 7 4년 3월 9일 방송법 시행령 개정으로 폐지된지 2 8

년이 된 중간광고, 지금도 찬반양론이 거듭되고 있지만

T V광고비를 지불하는 광고주라면 T V광고의 효율성 측면

에서 중간광고에 대한 미련은버릴 수 없을 것이다.
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1997년 1998년 1999년 2000년 2001년 2001년 vs 1997년증감율

정규프로그램 8.3 10.7 8.5 6.4 6.5 -21.7

SPOT 7.4 8.8 7.3 5.6 5.5 -25.7

특집프로그램 7.5 8.0 6.7 5.1 4.6 -38.7

곧이어 7.7 9.3 7.5 5.9 5.4 -29.9

ID 7.2 8.3 7.3 5.7 5.1 -29.2

시보 6.7 9.0 8.6 7.8 8.1 20.9

정규프로그램 9.1 9.7 8.8 7.1 6.7 -26.4

SPOT 7.9 8.3 7.8 6.2 6.1 -22.8

특집프로그램 8.0 8.4 7.8 7.0 6.0 -25.0

곧이어 8.3 8.9 8.4 6.3 6.0 -27.7

ID 8.0 8.2 8.0 7.4 8.2 2.5

시보 8.1 10.1 9.4 9.1 6.1 -24.7

정규프로그램 10.2 11.2 9.8 7.7 7.4 -27.5

SPOT 8.7 9.1 8.4 6.8 6.6 -24.1

특집프로그램 8.6 9.2 8.3 6.5 6.0 -30.2

곧이어 8.6 9.9 9.2 6.8 6.5 -24.4

ID 8.3 9.0 9.0 10.8 10.5 26.5

시보 12.2 14.4 11.7 7.5 6.6 -45.9 

(단위 : %)

평일

토요일

일요일

<표 3> 광고유형별 TV광고시청률

분석채널:KBS2, MBC, SBS / 분석지역:서울 / 분석기준:방송 시간 기준 / 가구시청률

현재 우리는 공중파방송, 위성방송, 케이블방송, 

인터넷 등 다양한 미디어 환경과, 

T V광고가 보기 싫으면 언제든지 채널 바꾸기를

할 수 있는 T V시청환경 속에서 살고 있다. 

그렇기 때문에 위에서 본 바와 같이

T V광고시청률은 매년 떨어지고 있는 추세이다.


