
전국민적성원을등에업고환상적인축제의장으로막을내린 2002한일월드컵대회. 

각 경제기관에서는국가경제적으로도성공적인월드컵이었다고발표하였으나

그 내막에는그냥지나쳐버릴수 없는′옥의티′가 있었다. 

과연이번월드컵에서광고시장은축구처럼 4강진출의선진적모습이었는지, 

아니면예선탈락의후진성을면치못했는지

방송광고를중심으로평가해본다.

■월드컵방송광고판매에나타난문제점
■월드컵TV광고, 효과있었나

■캠페인성공사례
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