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a 7월 광고경기는 전월에 비해 부진할 것으로 나
타났다.

한국광고주협회가 업종별 4대매체 기준 3 0 0대
광고주를 대상으로 광고경기실사지수( A S I )를 조
사한 결과 7월 ASI 전망치가 7 6 . 9를 기록했다. 

월별 A S I가 100 이상이면 광고경기가 지난달
보다 호전될 것으로 생각하는 광고주가 더 많고,
100 이하면 부진할 것으로 생각하는 광고주가 더
많다는 것을 뜻한다. 

이처럼 7월 ASI 수치가 낮아진 것은 2 0 0 2월드
컵에서 한국팀이 선전함에 따라 광고예산을 초과
지출하는 등 광고물량이 집중됐던 것에 대한 반락
요인이 크게 작용한 것으로 분석된다. 또한 광고
시장이 여름철 비수기에 접어들면서 마케팅활동
이 위축될 것으로 전망되는 것도 한 요인으로 볼

수 있다.
한편 최근 주가 하락, 환율 급락, 불투명한 미국

경제 등 대내외적인 불안요소가 잠재하고 있으나,
하반기의 실물경기 회복 기대감으로 광고경기가
하락세에 빠지지는 않은 것으로 전망된다.

매체별로는 TV(65.4), 신문(92.2), 라디오
(86.5), 잡지(79.8), 온라인(90.0), 케이블·위
성T V ( 8 7 . 1 )로 전 매체의 광고경기가 부진할 것
으로 전망됐으며, 업종별로는 가전(36.6), 건설·
건재·부동산(98.3), 금융(74.2), 유통( 9 8 . 9 ) ,
음식료품(84.3), 자동차·타이어·정유( 5 2 . 5 ) ,
제약 및 의료(82.4), 출판·서비스·기타( 9 0 . 8 ) ,
컴퓨터 및 정보통신(90.1), 패션 및 화장품( 6 9 . 0 )
등은 부진할 것으로 전망된 반면 가정 및 생활용
품(109.7) 등은 호전될 것으로 전망됐다.
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