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점 돌파, 2002년
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드 ″닭익는 마을″

1 0 0호점 돌파 등

창립 7년만에 국내

에 총 1 , 4 5 0여 개

의 가맹점을 운영

함으로써 국내 최다 가맹점을 보유하고 있음은 물론,

국내 프랜차이즈 기업으로는 최초로 한국유통대상

국무총리상을 수상 등 올바른 프랜차이즈 사업의 성

공모델로 국내 프랜차이즈 산업 발전에 앞장서고 있

는 전문 프랜차이즈 그룹이다. 

B B Q는 Best Believable Quality의 약자로 ″최고

로 믿을 수 있는 품질″이라는 뜻을 가지고 있다. 치

킨점 시장의 9 0 %를 차지하고 있는 소형시장을 타겟

으로 차별화된 틈새( N I C H E )전략을 추구하여 B B Q

만의 독특한 사업영역을 구축해낸 B B Q는 깨끗하고

위생적이며, 소비자의 욕구를 충족시킬 수 있는 대형

점의 운영시스템과 투자효율성이 높은 소형점의 장

점만을 결합시켜, 가장 경제적인 투자비로 최대의 효

과를 창출할 수 있도록 만들어진 국내 제일의 프랜차

이즈 시스템으로 운영되는 치킨 전문점이다. 

2 0 0 2년 상반기 현재, 매출액에서 맥도널드

(1,500 억원)를 앞지른 B B Q ( 1 , 5 7 0억원)는 치킨

업계 매출 1위를 꾸준히 지켜가고 있으며, ″까다로

운 엄마가 되자″는 광고전략을 통해 ″원미경″을 모

델로 C F를 방영하는 등 공격적인 마케팅 전략으로

급속한 성장을 거듭하고 있다. 

제2브랜드인 ″닭익는 마을″은 ″닭불구이 전문

점″으로서 국내의 삼겹살, 숯불구이 등 소, 돼지고기

가 장악하던 구이류 시장을 건강식인 ″닭고기″를 통

해 그 판도를 바꾸고 있으며 2 0 0 2년 1월 2 3일, 국내

에 1 00개의 가맹점을 오픈시켰다. 삼계탕, 닭갈비

등 상대적으로 타육류에 비해 낙후된 한식 닭요리의

고정관념을 탈피시키고 우리 닭고기의 우수성과 맛

을 알린다는 점에서 큰 주목을 받고 있다. 

한편 ″치킨대학(Chicken University)″설립하여

외식업에 관심있는 모든 사람들에게 외식업에 대한

이해의 폭을 넓혀주고 국내 외식산업의 발전 및 우리

의 우수한 음식문화를 세계에 알릴 수 있는 역량을

배양시킬 수 있도록 하고 있다. 

한편 선진화된 현대식 물류센터를 완비하여, 1일

COLD SYSTEM과 물류시스템 전자동화를 실현, 안

정적인 공급을 할 수 있도록 하고 있다. 또한, 슈퍼바

이져(경영지도요원)를 통해 가맹점을 직접 방문하

여, 매장 운영상태 및 경영관리를 지도함에 따라 가

맹점이 보다 원활한 운영이 될 수 있도록 하고 있다. 

이제 (주)제너시스는 국내에서 뿐만 아니라, 세계

최대·최고의 외식기업으로 거듭나기 위해 B B Q의

중국진출을 준비중에 있으며, 2020년에는 가맹점

5 0 , 0 0 0개 개설을 목표로 한국의 맥도널드의 신화를

이뤄낼 수 있으리라 기대된다.

신입회원사

▲ 제너시스 본사 전경

B BQ, 닭익는마을로익숙한

(주)제너시스
토종 순수브랜드로 우뚝 선 국내 프랜차이즈기업의 선두주자

28


