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한국방송광고공사의 영업독점은

시장경제를 침해하고, 방송사의 경영을

과도하게 간섭하는 경향이 있다. 

이에 따른 방송사의 경쟁력 저하와

한국방송광고공사의 불공정 거래행위도

문제가 되고 있는 현실이다.

방송광고 거래는 광고주, 광고회사, 매체간의

철저한 경제행위이기 때문에

시장기능에 맡겨야 한다. 

규제는 방송내용 및 광고내용에 대한 규제에

국한되어야 한다.



방송광고 심의제도는, 

사전심의는 해당 방송사의 자율심의로 이관하고, 

사후심의는 광고업계 자율의 조정 역할을

수행할 수 있는 한국광고자율심의기구가

맡는 것이 바람직하다. 


