
실질적 데이터에 의한 광고 예산 뽑기

광고의 과학화와 효율성 제고 위해서는 광고환경, 제도가 먼저 개선돼야

매체효과측정 모델 4. 미디어 모델의 활용



데이터축적과효율성극대화하는미디어모델



캠페인의 누적 효과까지 측정 가능

6조원대 광고비 과학적으로 집행해야
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