
정보, 의식주와 같이 생활의 한 분야로

글로벌 마케팅 트랜드

인류 사회는 점점 빠른 속도로 발전해 가고 있다. 

이런 변화 속도를 부추기는 데에는 우리 일상 삶 속으로 깊이 들어오고 있는 인터넷의 보급과

이를 통해 확대되는 IT화도 빼놓을 수 없다. 

최근 일본의 마케팅업체인 博報堂은

인터넷 중심으로 펼쳐지는 2005년의 생활상을, 

미국의 뉴스위크지는 오는 2012년 미래 사회 변화의 몇 가지 단편에 대해 소개하고 있다.



인간생활의 중심은 인터넷



고령화 시대, 노인중심의 마케팅 확대될 것



여성이 노동시장 주역으로


