


공식적인 제작 가이드라인을 만들어

운영할 것

제작 관련 전문가를 이용할 것

크리에이티브 기획 단계 전에 먼저 제작 예산
부터 확정할 것

크리에이티브 기획 단계 전에 먼저 현실적인
제작 일정을 세울 것

경쟁입찰과 단독입찰 중 어느 것이
효율적인가와 제작의 구체적인 안에 대해
깊게 생각해 볼 것
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개별 광고를 한데 묶어 제작(촬영)하는 것을
생각해 볼 것

2급 촬영지나 해외에서 촬영하는 것에 대해
생각해 볼 것

얼마의 촬영일수가 필요한지 검토해 볼 것

몇몇 부문들에 대해서는 코스트 플러스(cost-
plus) 계약을 활용해 볼 것
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중요한 제작물용으로 색감(색깔) 보정용 패키
지를 준비해 둘 것

광고주와 대행사/지주회사의 전체 방송광고
구매력을 지렛대로 활용할 것

제작과정의 역할 배분 및 책임 소재를
명확히 할 것
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기존의 필름을 재활용 혹은 재사용할 수 있도
록 디지털 자료실을 만들 것

음악 관련 수익 관리 센터를 운영할 것

배우 사용료 및 재사용료에 대해 시시 때때로
점검할 것
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