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보인다.

미국의 경제는 2002년부터 회복되기 시작했으나 광고

비는 2004년이 되어서야 큰 증가세를 보이기 시작했다.

2004년에 보인 광고비 성장 모멘텀은 2005년까지 이어

질것으로예상된다. 세계주요국가들역시경제및광고

경기가 미국과 유사한 경향을 보이고 있으며 따라서

2005년에도 광고비 성장률은 2004년과 비슷할 것으로

기대된다. 

제니스옵티미디어전망

2000년이후최고치기대

GDP가 감소하면 광고비는 그보다 훨씬 더 위축된다.

하지만 GDP가 회복되면 광고비 성장률은 이내 GDP성

장률을따라잡게되고, 일반적으로3~4년이지난후에는

GDP성장률을 뛰어넘게 된다. 경제가 살아나고 있는 지

금도같은현상을볼수가있고그어느때보다도분명하

다. 오늘날의경제계에서이런패턴은이미목격했고, 최

근의전망자료들을살펴보면이런현상이또한번두드러

지게나타날것으로보인다.

현재 유럽의 광고비는 944억 달러(미국)로 세계광고

시장의26%를차지하고있고, 아시아태평양지역은756

억 달러, 세계광고비의 20%에 달한다. 하지만 성장추이

를살펴보면, 10년안에아시아시장이유럽시장을추월할

것으로보인다. 특이할만한것은, 일본이아시아광고시

장의 절반을 차지하고 있지만 성장률은 지역 및 세계 광

고시장의평균을밑돈다는것이다. 중국의광고시장은이

미 90억 달러를 기록했고, 이는 이탈리아의 광고시장과

동일한규모다. 2006년이 되면그규모가 120억 달러에

이를것으로예상되며, 2011년에는이의두배를기록하

면서영국과독일을제치고미국과일본에이어세계3대

광고시장으로성장할것으로기대된다.

텔레비전광고시장

텔레비전은 세계에서 가장 강력한 광고매체이며 올해

매체비가 1,367억 달러를 기록, 주요매체 광고비의

37.6%를 차지했고, 이는 2007년까지 비슷하게 유지될

것이라고 예상된다. 텔레비전은 여전히 강력한 광고매체

로수요가많다. PVR의등장으로TV수용자가얼마나감

소할지는 아직 미지수이지만 광고주들과 대행사들은 그

가능성에대해서도활발히검토하고있는중이다.

인터넷광고시장

미국에서 인터넷광고는 87억 달러, 미국광고시장의

5.4%를 차지하고 있고, 세계 주요 광고시장에서도 전체

광고비의 약 3.6%인 131억 달러 규모의 시장을 형성하

고있다. 이렇게급성장을하게된이유로는인터넷보급

률의증가, 브랜드광고를위한수단으로사용하기시작,

그리고다양한온라인컨텐츠개발과응용이활발해진것

을들수있다. 전체광고비의 3.6%는아직적은수치이

지만, 약 10년 후에는 인터넷광고가 옥외광고비보다 더

큰시장이될것이라고예상된다.

옥외광고시장

옥외광고비는 190억 달러로 세계 주요 매체광고비의

5.2%를차지하고있다. 2005년부터 2007년까지는이러

한 수준을 계속 유지할 것으로 예상된다. 옥외광고 시장

이가장잘개발이된유럽의경우를보아도, 옥외광고비

가62억달러로유럽광고시장의6.5%를차지하고있다.

앞으로도유럽은옥외광고의잠재적성장이가장큰지역

이될것으로예상하고있다.

정리| 김유승
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온라인 소매상 아마존, 컴퓨터 업체 IBM, 영국의 신문 The Daily

Telegraph가있었다. 닐슨의인터넷애널리스트인Gabrielle Prior는

“이결과는전체적인광고전략에서온라인의중요성이점점증가하고

있음을보여주고있다.”고말했다.

[아시아] 중국·인도광고업호황, 한국은예외적으로감소

월스트리트저널이닐슨미디어리서치의자료를인용, 아시아광고산

업이호황기를누리고있다고보도했다. 그러나한국의광고비지출은

6% 감소, 예외적이었다고전했다. 닐슨에따르면일본을제외한아시

아의광고비지출은2003년10월~2004년9월의1년동안28% 급

증했으며, 특히중국의광고비는32% 늘어난것으로집계됐다. 또한

현재세계 5위의광고시장인중국은향후 7~10년내에세계 2위인

일본을추월할것으로전망했다.

일본과중국에이어아시아에서세번째로큰시장인인도의광고비

지출은62억달러로18% 늘어난것으로집계됐다.

반면 한국은 소비지출이 침체에 빠지면서 광고주들이 광고비용을

6% 정도줄여광고비가52억달러에그쳤다. 2003년에이어2년연

속광고비가줄어들었다.

[미국] 광고산업이2005년美경제에5조2천억달러기여할것

2004년 11월발표된“광고비지출의종합적인경제적영향”연구

에 의하면 광고산업이 2005년 미국경제에 5조2천억 달러의 경제적

효과를가져올것이라고했다. 광고로인해발생하는모든경제적활동

이미국의경제활동의20.5%를차지할것이라는예상이다. 또한광고

가2,100만여개의일자리를창출하여미국내1억3,900만여노동인

구의15.2%를차지할것으로나타났다. 

이연구는광고연합(Advertising Coalition)에서의뢰해글로벌인

사이트의Michael J. Raimondi와 Lawrence R. Klein 경제학박사

가진행을했다. Klein박사는“이연구는광고가미국에서차지하는비

중과미국경제에미칠수있는막대한영향력을잘보여주고있다”며

“광고가없다면소비자들은제품에대한매우제한적인정보만얻게

된다”고말했다. 또한국내에2,100만여개의일자리를창출해미국경

제에상당한기여를하는것으로보인다고강조했다.

[중국] 중국인소비지속적으로증가

전세계를대상으로한소비자조사결과, 아시아태평양지역국가들

이자국의경제전망에대해가장긍정적이라고발표했다. 이조사는세

계적인 조사회사인 AC닐슨에 의해 온라인으로 실시되었으며, 아시

아·유럽·미국의 소비자 14,000명을 대상으로 각국의 소비패턴에

대해조사됐다. 싱가폴응답자의66%가지난6개월간자국의경제가

향상되었다고응답하여소비자신뢰가가장높았고, 중국과홍콩이그

뒤를이었다. 앞으로의전망에대해서는중국소비자들이가장낙관적

인것으로나타났다. 78%가앞으로12개월동안경제가지속적으로

호전될것으로예상한다고응답했다.

[미국] AdAge.com - 신뢰받는기업들의이메일은스팸으로인식안돼

크리스마스 3일뒤에소비자조사를실시한결과, 스팸메일에대한

불만이날로증가하고있음에도불구하고응답자의59%가자신이요

청하지않은메일이지만익히알고있고신뢰하고있는기업으로부터

받은메일을클릭해열어보았다고했다. 조사결과를종합해보면, 소비

자들은스팸메일에실증을느끼고있지만아는기업으로부터관심있

는제품에대한정보를받는것은스팸이라고간주하지않는것으로나

타났다. 이메일마케팅업체인Return Path는이메일광고에대한구

체적인수치를얻기위해12월28일18~54세723명을대상으로조

사를실시했다. 응답자723명의 50%는기대했던것보다더많은연

휴 메일을 받았지만 용인할 수 있을 정도였다고 응답했고, 응답자의

59%는특정상업적메시지를담은이메일을열어본이유가자신이알

고있는기업이었기때문이라고했다. 

[유럽] 온라인광고에대한수요급증

유럽인들은 온라인 광고를 매우 긍정적으로 받아들이고 있으며,

2005년에도온라인매체에대한수요는더늘어날것으로보인다. 닐

슨이최근발표한보고서에의하면유럽의웹사이트(특히스웨덴, 프

랑스, 네덜란드) 배너광고가2004년25%에가까이성장하였고, 온라

인광고주도2003년대비11% 증가했다고밝혔다. 온라인광고캠페

인 역시 2004년 11월까지 집계결과 1년간 10% 성장하였고, 총

36,824건으로집계됐다. 주요광고주로는온라인경매사이트이베이,
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