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12월1일부터시작된지상파채널평일낮시간대연장방

송이영향을미친것으로생각된다.  

반면, 케이블채널은2005년과비교해볼때, 심야시간

대점유율만하락하고, 오전, 낮, 오후시간대점유율은모

두상승하였다. 

심야시간대점유율은44.6%로2005년46.2%에비해

1.6% 하락하였는데, 이는지상파채널의심야시간대점

유율상승의원인인<2006년독일월드컵> 경기를케이블

에서는방송하지못해월드컵기간동안시청자들이지상

파채널로이동함으로써케이블채널의심야시간대시청

은상대적으로줄어든것으로보인다.

지상파채널이평일낮시간대연장방송을하였음에도

불구하고, 케이블채널의낮시간대시청점유율이2005년

에비해2.3% 상승한47.5%를기록해지상파채널의평

일낮시간대연장방송이케이블채널의시청자를빼앗아

간것이아니라과거지상파와케이블채널모두를시청

하지않았던새로운시청자들을 TV 앞으로불러모았음

을알수있다. <표1 참조>

월드컵특수MBC가최고

<독일월드컵> 기간이었던2006년 6월과그이전달인

1월-5월까지를구분해지상파와케이블채널의시청점유

율을비교해보면, 이기간동안지상파채널은모든시간

대에서점유율이상승한반면, 케이블채널은하락해월

드컵기간동안케이블채널이시청자들로부터외면당했

음을알수있다. 

시간대별로살펴보면, <독일월드컵> 중계가주로방송

되었던심야시간대에이러한현상이가장두드러지게나

타났다. 지상파 채널의 경우 6월 한달 시청점유율이

55.0%로 1월-5월 평균인 35.9%보다 19.1%나 상승한

반면, 케이블은 32.1%로 1-5월 평균(47.9%)보다

15.8% 하락하였다. 심야시간대외에도오전, 낮시간대에

도지상파채널의6월한달시청점유율은1-5월평균에

비해 3% 이상상승해지상파채널이이번월드컵기간

동안월드컵특수효과를톡톡히얻은것으로나타났다.

<표2 참조>

지상파채널중에서월드컵기간동안시청점유율이가

장크게상승한채널은MBC로모든시간대에서점유율
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2006년 상반기 전체 가구의 TV시청량(HUT)은

36.1%로2005년상반기와동일했으나지상파와케이블

채널시청률에서는지상파채널은21.0%로작년에비해

소폭하락했고, 케이블채널은11.4%로작년보다1.0%

상승하였다. 

2001년이후지상파채널시청률은계속해서하락세를

보인반면, 케이블채널은꾸준히상승해2001년지상파

의 1/10에불과했던케이블시청률이 2006년에는지상

파의절반수준까지상승해과거에비해케이블채널의

경쟁력이크게증가된것을알수있다. <그림1 참조>

지상파와케이블채널시청점유율을시간대별로나누

어 살펴보면, 지상파 채널은 심야시간대(0시-6시)와 낮

시간대(12시-18시)는2005년상반기에비해점유율이상

승한반면, 오전시간대(6시-12시)와오후시간대(18시-24

시)는하락하였다. 

심야시간대점유율은40.0%로2005년37.8%에비해

2.2% 상승하였는데, 이는6월한달지상파채널에서자

정이후에방송된<2006년독일월드컵> 경기중계방송의

영향을받은것으로보인다. 낮시간대점유율은37.9%로

2005년36.2%에비해1.7% 상승하였는데이는2005년

2006년상반기TV시청률분석
오정화| TNS미디어코리아분석마케팅팀과장
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<그림1> 
연도별지상파
vs.
케이블시청률추이

지상파

케이블

(지역: 전국/ 기간: 2001년~2006년상반기/ 시간대: 하루전체)

(단위: 가구시청률%)

지상파 케이블

2005년 2006년 증감

37.8 40.0 2.2△ 46.2 44.6 1.6▽

66.7 64.4 2.3▽ 22.3 25.0 2.7△

6.2 37.9 1.7△ 45.2 47.5 2.3△

6.2 37.9 1.7△ 45.2 47.5 2.3△

59.6 58.1 1.5▽ 28.9 31.6 2.7△

2005년 2006년 증감

심야(0시-6시)

오전(6시-12시)

낮(12시-18시)

오후(18시-24시)

하루전체

<표1> 연도별지상파vs. 케이블시간대별시청점유율

(지역: 전국/ 기간: 2005년~2006년상반기/ 시간대: 하루전체)

(단위: 가구점유율%)

지상파 케이블

1월-5월 6월 증감

35.9 55.0 19.1△ 47.9 32.1 15.8▽

63.8 67.4 3.6△ 25.6 22.0 3.6▽

37.4 40.8 3.4△ 48.2 43.9 4.3▽

70.3 71.3 1.0△ 23.6 21.6 2.0▽

57.5 61.6 4.1△ 32.3 27.9 4.4▽

1월-5월 6월 증감

심야(0시-6시)

오전(6시-12시)

낮(12시-18시)

오후(18시-24시)

하루전체

<표2> 2006년월별지상파vs. 케이블시간대별시청점유율

(지역: 전국/ 기간: 2005년~2006년상반기/ 시간대: 하루전체)

(단위: 가구점유율%)
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승한브랜드로나타났다. 

2005년과 2006년 모두 상위 10위 안에든광고주는

‘삼성전자’를비롯해‘케이티프리텔’, ‘LG전자’, ‘SK텔

레콤’, ‘한국P&G판매’, ‘KT’. ‘LG생활건강’으로총 7

개인반면, 브랜드는‘디지털익사이팅애니콜’, ‘하이마

트’, ‘명인이가탄’, ‘메가패스’4개에 불과해 브랜드별

GRP는광고주별GRP에비해순위변화가큰것으로나

타났다.K A A

✚ K·A·A·진·단

이 가장 크게 상승해 하루 전체 점유율은 1-5월 평균

(13.1%)보다3.7% 상승한16.8%를기록하였다. 시간대

별로는지상파4개채널모두월드컵경기중계가주로방

송된심야시간대점유율이가장크게상승했는데그중에

서MBC가12.4% 상승한21.3%로상승폭이가장큰반

면, SBS는 1.8% 상승에그쳐월드컵특수효과를가장

적게본채널은SBS인것으로나타났다. <표3 참조>

상반기인기프로그램

2006년상반기가장인기있었던프로그램은5월26일

MBC에서 방송된 국가대표팀축구(대한민국:보스니아)

경기방송으로시청률39.8%를기록하였다. 그다음으로

SBS주말극장<하늘이시여>가시청률38.7%로2위를차

지하였고, 3위는KBS1 일일연속극<별난남자별난여자

>(시청률37.9%)였다. 

상위 20위안에든프로그램을장르별로살펴보면, 월

드컵에대한뜨거운열기가프로그램시청률에도그대로

반영되어축구중계프로그램10개가20위안에들어스

포츠장르가가장많았고, 그다음으로드라마가7개, 오

락/ 영화/ 보도프로그램이각각1개씩20위안에올랐다.

상위 20위 안에 든 프로그램을 채널별로 살펴보면,

MBC 프로그램이10개로가장많았고, 그다음으로SBS

5개, KBS2 4개, KBS1 1개순으로나타났다. 상위20위

안에든10개의MBC 프로그램중7개가축구프로그램

으로나타나월드컵기간중시청률이가장크게상승한

MBC가실제축구중계프로그램시청률역시다른채널

에비해월등히높았던것을알수있다. <표4 참조>

상반기광고주, 브랜드별GRP 순위

2006년상반기에방송된광고의총GRP는 542862.8

로 2005년상반기의565752.3에비해22889.5 GRP가

감소하였다. 

광고주별로는‘삼성전자’가 2005년에이어 2006년에

도1위를차지하였고, 브랜드별로는‘KTF’가2005년1

위였던‘디지털익사이팅애니콜’을제치고2006년상반

기에1위를차지하였다.    

상위10위안에든광고주를살펴보면, 2005년에비해

‘현대자동차’와‘기아자동차’의순위가가장크게상승해

2006년에는수송기기업종이강세를보였음을알수있

다. 그리고 2005년과마찬가지로전자와정보통신업종

이강세를유지한것으로나타났다. 브랜드별로는2006

년에새로생긴‘KTF’와‘킥스’가각각1위와5위를차

지했으며, ‘LG전자싸이언아이디어’가작년보다133위

상승한7위를차지해2005년대비순위가가장크게상

순위 프로그램명 장르 채널 날짜 시청률

1 국가대표팀축구(대한민국:보스니아) 스포츠 MBC 5/26 39.8 

2 주말극장<하늘이시여> 드라마 SBS 6/24 38.7 

3 일일연속극<별난여자별난남자> 드라마 KBS1 4/26 37.9 

4 월드컵대표팀친선(대한민국:세네갈) 스포츠 SBS 5/23 37.2 

5 특별기획드라마<주몽> 드라마 MBC 6/26 33.2 

6 홍콩국제축구대회(대한민국:덴마크) 스포츠 KBS2 2/1 32.5 

7 주말연속극<슬픔이여안녕> 드라마 KBS2 1/1 31.9 

8 독일월드컵(대한민국:토고) 스포츠 MBC 6/13 31.4 

9 독일월드컵(스위스:토고) 스포츠 MBC 6/19 31.3 

10 독일월드컵(대한민국:스위스) 스포츠 MBC 6/24 30.1 

11 상상플러스 오락 KBS2 1/31 30.0 

12 독일월드컵(대한민국:프랑스) 스포츠 MBC 6/19 29.5 

13 주말연속극<소문난칠공주> 드라마 KBS2 6/25 29.3 

14 수목미니시리즈<궁> 드라마 MBC 3/30 28.3 

15 특선한국영화<잠복근무> 영화 SBS 1/30 27.7 

16 MBC뉴스데스크 보도 MBC 5/26 27.0 

17 대하드라마<서동요> 드라마 SBS 3/7 26.7 

18 월드컵대표팀평가전(대한민국:가나) 스포츠 MBC 6/4 26.3 

19 국가대표평가전(대한민국:핀란드) 스포츠 SBS 1/25 25.8 

20 독일월드컵(일본:호주) 스포츠 MBC 6/12 25.8 

<표4> 2006년상반기프로그램일별최고시청률상위20위

(지역: 전국/ 기간: 2006년상반기/ 타겟: 가구)

(단위: 가구점유율%)
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심야 오전 낮 오후 하루전체

1월-5월 5.2 18.1 8.8 18.7 14.8 

6월 7.3 19.3 9.7 18.7 15.4 

증감 2.1△ 1.2△ 0.9△ - 0.6△

1월-5월 11.6 15.7 10.3 18 14.9

6월 14.9 14.7 10.6 17.3 14.9

증감 3.3△ 1.0▽ 0.3△ 0.7▽ -

1월-5월 8.9 13 9.7 16 13.1

6월 21.3 15.4 10.9 19.4ㅂ 16.8

증감 12.4△ 2.4△ 1.2△ 3.4△ 3.7△

1월-5월 10.8 17.8 9.1 19.8 15.9

6월 12.6 18.7 10.1 17.9 15.7

증감 1.8△ 0.9△ 1.0△ 1.9▽ 0.2▽

KBS1

KBS2

MBC

SBS

<표3> 2006년월별지상파채널별시청점유율

(지역: 전국/ 기간: 2006년상반기/ 시간대: 하루전체)

(단위: 가구점유율%)

광고주 2006년 2005년 2006년순위 브랜드 2006년 2005년

삼성전자(-) 15794.3 20583.6 1 KTF 9498.5 -

케이티프리텔(▲2) 13644.6 11549.7 2 디지털익사이팅애니콜(▼1) 6242.6 9929.4

LG전자(-) 13077.6 11574.5 3 SK텔레콤PR(▲20) 5773.7 2539.8

SK텔레콤(▼2) 10945.2 11922.3 4 하이마트(▼2) 4326.6 4991.3

현대자동차(▲8) 9432.6 7064.5 5 킥스 3888.8 -

한국P&G판매(-) 8630.0 10400.5 6 명인이가탄(▼1) 3781.3 3888.7

KT(▼2) 7942.0 10897.2 7 LG전자싸이언아이디어(▲133) 3614.8 982.9

기아자동차(▲6) 7764.3 6263.3 8 메가패스(-) 3423.0 3423.9

농심(▲3) 7641.0 7421.6 9 SK국제전화00700(▲10) 3267.2 2635.1

LG생활건강(▼3) 7626.8 10279.4 10 삼성생명보험PR(▲81) 3177.8 1264.2

<표5> 2006년상반기광고총GRP 상위10위

(지역: 수도권/ 기간: 2005년~2006년상반기/ 타겟: 개인(4세이상)/ 채널: 지상파(4개), 케이블(27개) 총31개채널프로, 토막광고)

(단위: 가구점유율%)
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