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KAA진단 Ⅱ

신문광고�
단가체계�연구�

신문사의 양적가치(열독률, 발행부수, 시장점유율)를 측정하는 근거로는 2009년 한국ABC공사의 신문부

수 공사보고서와 2009년 한국리서치의 Media Index 보고서 자료를 활용하였다. 이렇게 산출된 각 신문

사별 Index를 기준으로 각 신문사의 적정신문광고단가를 제안하고자 하였고, 이때 최종 적정단가 책정 

기준으로는 광고매체로서의 가치가 가장 높게 평가된 조선일보의 현행 제시단가를 기준으로 하였다. 

   <표 2> 신문광고요금 결정 관련 요인들의 가중치 (각 차원별 100점 만점 기준)

신문의 가치

100

양적가치 질적가치 독자수준

51 29 20

발행부수 시장점유율 열독률

34 31 35

   <표 3> 신문사별 광고매체로서의 가치 Index

   <표 4> 각 개별신문사의 광고매체가치 Index 

신문사
유료발행
부수Index

시장점유율
Index

열독률
Index

양적가치
종합Index

질적가치
Index

독자수준
Index

신문가치
통합Index

조선일보 373.0 372.2 438.4 395.6 151.1 139.4 273.5

중앙일보 263.3 265.1 342.2 291.5 149.9 154.9 223.1

동아일보 231.7 260.0 295.8 262.9 135.0 128.1 198.8

매일경제 166.3 178.4 128.3 156.8 138.5 135.1 147.2

한국경제 105.6 104.5 49.9 85.8 122.8 123.6 104.1

한겨레신문 60.3 56.1 92.7 70.3 123.4 119.6 95.6

세계일보 17.6 18.1 10.7 15.4 89.2 90.0 51.7

한국일보 54.3 58.6 42.8 51.6 104.4 101.5 76.9

경향신문 53.6 58.6 85.5 66.3 114.5 109.1 88.8

국민일보 56.7 58.6 46.3 53.7 89.6 90.4 71.5

문화일보 35.6 33.1 21.4 29.9 89.2 90.0 59.1

서울신문 31.2 35.7 17.8 27.9 84.9 85.8 56.0

스포츠조선 71.8 68.8 53.5 64.5 70.8 71.1 67.6

부산일보 37.2 38.2 28.5 34.5 77.7 80.2 56.2

매일신문 30.1 30.6 21.4 27.2 72.4 75.1 49.9

광주일보 8.8 10.2 10.7 9.9 68.4 74.5 39.8

전체평균 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

신문광고의 공시단가와 비공식적인 실거래단가 사이에는 상당한 괴리가 존재하고, 국내에서 아직까

지 신문매체의 광고효과 규명 및 광고효율성에 관한 연구가 미비한 상태이며, 과학적이고 효율적인 광

고집행을 위한 객관적 근거의 필요성이 이번 연구의 배경이 되었다. 이번 연구는 국내 주요 신문들의 광

고매체로서의 가치를 평가하고, 실제 집행되는 신문광고요금의 평가기준 및 신문광고단가체계의 분석, 

그리고 객관적인 근거에 입각한 합리적인 신문광고 요금과 신문광고 가치를 분석하는 모델링을 제안하

는 것을 목적으로 한다. 

우선 전문가대상의 집단심층면접(Focus Group Interview)과 관련 종사자 설문조사를 통해 신문별 

광고매체로서의 질적, 양적 가치를 평가했다. 그리고 이를 바탕으로 한 가중치를 적용해 신문가치를 반

영한 적정단가를 제안하고자 했다.   

   <표 1> 설문 조사 전체 응답자 분포

소속 N 비율 (%)

매체사 27 20

광고주 54 40

광고대행사 54 40

전체 135 100

  

문헌연구에서는 신문광고단가에 영향을 미치는 요인들을 추출하고, FGI와 설문조사를 통해 얻어진 

결과자료에 대한 요인분석(Factor Analysis)을 실시하여 신문광고단가에 영향을 미치는 요인들에 대해 

검증하였다. 이 결과를 토대로 각 신문사의 상대적 가치를 100을 기준으로 한 Index를 산출하였고, 이

를 통해 신문사들간 광고매체로서의 가치의 차이를 비교하고자 하였다. Index를 계산하는 과정에서 각 

해당신문의개별요인수치
Index = ---------------------- Ⅹ100

전체신문의개별요인수치평균

                       발행부수 Index Ⅹ 34 + 시장점유율 Index Ⅹ 31 + 열독률 Index Ⅹ 35
양적가치 Index = -------------------------------------------------
                                                                 100

                       양적가치 Index Ⅹ 51 + 질적가치 Index Ⅹ 29 + 독자수준 Index Ⅹ 20
신문가치 Index = -------------------------------------------------
                                                                 100

지난�6월�7일�한국광고문화회관에서는�한국광고학회�주최로�‘신문광

고산업의�현황과�미래에�관한�전략�세미나’가�있었다.�이�자리에서�박

현수�단국대�교수는�‘신문광고의�가치분석에�근거한�단가체계�연구’의�

주제발표를�통해�매체�가치에�입각한�신문광고단가의�가이드라인을�

제시했다.�그�내용을�발췌,�요약,�정리한다.�<편집실>


