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Special Report _ 월드컵 마케팅 ➋

브라질 월드컵 
마케팅 활용 방안

전 
세계인의 축제가 될 제20회 FIFA 월드컵이 6월 13

일 브라질에서 개최된다. 이번 대회는 5대륙 32개국 

64경기가 열리며, 우리나라도 본선에 진출해 경기를 앞두

고 있다. 월드컵 같은 대형 스포츠 이벤트를 잘 활용하면 

기업은 브랜드 인지도 확대는 물론 높은 광고효과를 얻을 

수 있다.

한국방송광고진흥공사는 지난 4월 29일 소공동 롯데호텔

에서 “메가 스포츠 마케팅과 방송광고”를 주제로 한 세미나를 

열고 우리 기업의 성공적인 스포츠 마케팅 전략을 소개했다.

스포츠 마케팅이란 무엇일까? 일반적으로 스포츠를 통

해 일반 대중과 커뮤니케이션하는 활동을 말한다. 즉, 스포

츠 제품을 매개로 스포츠 소비자의 욕구를 충족시켜 주고, 

스포츠 관련 조직의 목적 달성을 위한 창조적인 교환활동으

로 정의되고 있다. 삼성이 영국 첼시FC를 후원하면서 유럽 

매출이 2배 상승하고 한국하면 ‘삼성’으로 인식하는 것이 대

표적인 사례다.

그렇다면 두 달 여 남은 2014 FIFA 브라질월드컵에서 성

공적인 마케팅 효과를 얻기 위해 어떤 전략을 구사해야 할까? 

가장 좋은 방법은 FIFA 월드컵의 공식 스폰서(파트너)

가 되는 것이다. FIFA의 공식 스폰서(파트너)가 되면 월드

컵 명칭 사용권이나 입장권 배분 등의 기본적인 권리 외에

도 후원 규모에 따라 차등적인 혜택을 누릴 수 있다. 구체

적으로 경기장 등 지정장소 및 공간에서 브랜드 노출, 스

폰서·파트너 명칭 사용, 상표·엠블럼·마스코트 등 프로모

션·광고 사용, 제휴 활용 이벤트·프로모션 진행, 공중시청

(Public Viewing) 이벤트 개최, 고객 접대 프로그램(티켓팅) 

운영 등이 가능하다. 공식후원금 금액은 1,000억 원을 넘는 

것으로 추정되고 있다. 

공식 스폰서(파트너)가 아니면서 월드컵의 높은 광고효

과를 기대한다면 우선 월드컵 공식로고나 마크, 휘장 등의 

사용을 금지한 FIFA의 마케팅 규제 규정을 잘 피해야 한다. 

비공식 스폰서(파트너)는 공식 스폰서(파트너)의 독점권

역 우회, 경기중계·뉴스·방송프로그램 협찬 및 광고, 합법

적인 앰부시 마케팅 등을 활용할 수 있다. 구체적으로 ① 공

식마크(엠블럼, 슬로건, 로고 등)는 피하면서 16강, 금메달

처럼 연상 가능한 일반적인 단어를 사용해 광고나 프로모션 

활동 ② 브라질, 붉은악마처럼 연상할 수 있는 소재를 통한 

(의류, 상점내 데코레이션 등) 머천다이징 활용 ③ 경기에 

참여하는 작은 단체(팀) 후원 ④ 손흥민, 기성용 등 스포츠 

선수 후원(대한축구협회 사전 승인) 등의 방법이 있다.

이렇듯 월드컵과 같은 대형 스포츠 이벤트 개최시에 공식 

후원사는 물론이고 비공식 후원사여도 광고효과를 극대화

하고 기업 이익을 높이는 접점을 찾을 수 있는 기회는 다양

하게 있다. 물론 사전에 철저히 계획하는 전략적인 접근과 

비용이 소요되지만, 소비자와 활발한 교류를 통해 기업의 

인지도 상승과 이미지 제고 효과를 누릴 수 있도록 적극적

인 노력이 뒷받침되어야 성공적인 전략 수립이 가능할 것이

다. KA A  이순임 lee.soonim@gmail.com
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· �엠블럼, 마스코트, 트로피, 대회명칭 등의 사용금지

· �‘Sponsor’, ‘Partner’, ‘Supplier’ 등의 언어 또는 FIFA 월드컵 연상 문구 사용금지

· �월드컵 관련 출판물 제작 및 판매 및 이와 관련된 마케팅 권리 행사 금지

· �입장권, AD카드, 초청장 등에 게재하는 모든 광고행위 금지

· �대회관련 음악, 공식주화, 메달, 우표, 영화 등의 사용금지

· �통제구역 내에서의 광고판, 공중 광고행위 금지

· �경기장 인근 거리, 시내, 버스, 지하철 등에서의 브랜드 표시 제품 배포 및 판매 

행위 금지

· �대회 연관성을 주장하기 위한 버스, 지하철 등의 교통수단의 광고 금지

· �시내, 경기장 등으로 정기 운행되는 차량 및 도로주변, 교량 등에 광고 금지

· �모든 대회 기간 중 대회와 관련을 주장하기 위한 포스터, 전단 등의 인쇄물 광

고 금지

· �병, 모자, 스카프, 배너 등의 상업적 브랜드가 표시된 제품들의 경기장 반입 금지

· �FIFA와 개최국 조직위원회의 사전 조사에 의한 경기장 주변 및 개최 도시등의 

주요 지역의 통제 구역을 제외한 나머지 앰부시 마케팅 우려 지역 및 건물 등

에 대한 사전 방지

· �대회와 직-간접적으로 연관성이 우려되는 문화행사에 대한 후원 제한 및 사전 

방지 등


