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10명 중 6명은	페이스북	광고	본다

사람들은 출퇴근 할 때나 취침 전에 스마트폰을 통해 

친구 혹은 지인과의 커뮤니케이션을 위해 하루 평균 40분 

정도 SNS를 이용하며 페이스북과 인스타그램을 애용하는 

것으로 나타났다.

DMC미디어가 발표한 ‘2016 소셜미디어 이용행태 및 

소셜 미디어 광고접촉 태도 분석 보고서’에 따르면 최근 

1개월 이내 소셜 미디어를 경험한 인터넷 이용자들은 주 

SNS를 하루 평균 41.5분 이용하며 친구 혹은 지인과의 연

락이나 커뮤니케이션을 위해서 이용한다는 응답이 72.9%

를 차지하는 것으로 조사됐다.

또한 소셜미디어별로 살펴보면 페이스북이 33.6분

으로 가장 많이 이용하는 것으로 나타났다. 특히 소셜미

디어의 성격에 따라 주된 사용 이유가 다르게 나타났는

데, 개방성이 강한 페이스북은 타 매체대비 빠른 정보 획

득(31.8%)을 주요인으로 꼽았다. 폐쇄형 카카오스토리는 

‘주변에서 많이 이용한다’는 답변이 55.1%로 가장 높아 주

변의 이용 정도가 상대적으로 많은 영향을 미치는 것으로 

조사됐다.

한편 페이스북 이용자 10명 중 6명이 광고가 많다고 

느끼는 것으로 드러났다. 현존하는 소셜 미디어 중 페이

스북 광고시장이 가장 활발한 만큼 이용자가 느끼는 광고

의 양도 페이스북에서 가장 크게 나타난다고 분석했다.

DMC미디어는 지난 5월 10일부터 20일까지 11일간 인

터넷을 이용하는 만 19세 이상 59세 미만의 남녀 800명을 

대상으로 △ 소셜미디어별 이용 이유와 시간 △ 소셜미

디어별 이용 이유와 주요 활동 △ 소셜미디어별 광고노출 

인식 △ 소셜미디어별 향후 이용 증감 계획 등에 대한 설

문조사를 진행했다.    이순임 기자 lee.soonim@gmail.com

<표 1> 소셜 미디어 이용시간 및 이용 이유

(단위: %, 복수응답)

▒ 10분 이하

▒ 11-20분 이하

▒ 21-30분 이하

▒ 31-40분 이하

▒ 41-50분 이하

▒ 51-60분 이하

▒ 60분 초과
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<표 2> 소셜 미디어별 이용시간

페이스북
33.6분

트위터
18.9분

카카오스토리
21.2분

밴드
20.7분

인스타그램
30.3분

<표 4> 소셜 미디어별 광고 노출 인식

페이스북 트위터 카카오스토리 밴드 인스타그램

60.1

25.8
18.0

12.1

27.6

<표 3> 소셜 미디어별 이용 이유

▒ 페이스북    ▒ 트위터    ▒ 카카오스토리    ▒ 밴드    ▒ 인스타그램

주변에서
많이 이용해서

오랫동안
이용해 와서

정보를 빠르게
얻을 수 있어서

관심있는
게시물이 많아서

유행하는
소셜 미디어라서

특별한 기능/
서비스가 있어서

이벤트가
많아서

광고가
적은 편이라서

선호하는
콘텐츠 유형

(이미지/텍스트/
동영상)에 적합해서
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