
■ 세계광고주대회 연사 프로파일 

[ 각 대륙에서 초청된 광고계 최고의 연사 (1) ] 

 

1. 새로운 시장개척을 위한 브랜드 전략 

- 요시하루 후쿠하라 [시세이도 회장,일본광고주협회 회장] 

요시하루 후쿠하라 시세이도 회장은 게이오대학에서 경제학 박사학위를 취

득하였으며, 1987년부터 일본 최대의 화장품회사인 시세이도의 10대 회장

을 맡고 있다.  

 

그는 회장에 재직하면서 신속한 의사결정 등 경영 혁신을 위한 「뉴 시세

이도 플랜(New Shiseido Plan)」을 입안, 오늘의 시세이도를 있게 하는데 

주도적 역할을 하였다. 1991년에는 회사의 구조조정을 통해 21세기를 대비하자는 「더 그

랜드 디자인(The Grand Design)」장기계획을 발표하여 일본 재계의 관심을 모았다.  

 

또한 1996년에는 「21세기 화장품업계 세계 최고의 기업 만들기」라는 5개년 중기전략을 

발표하는 등 경영에 뛰어난 수완을 지녔다는 평가를 받고 있다.  그는 현재 일본광고주협회 

회장직도 함께 맡고 있으며, 사업이외에 원예, 그림, 패션, 사진분야에도 남다른 조예를 지

닌 경제인으로 존경받고 있다.  

  

 

2. 국경을 초월하는 문화의 가교 - 광고 

- 조 카포 [IAA 회장, 크레인 커뮤니케이션즈 상무] 

조 카포 IAA 회장은 광고계의 대표적인 저널리스트로 유명하다. 그는 지난

해 5월 이집트에서 열린 IAA 세계광고대회의 대회장을 맡았으며, 또한 크

레인 커뮤니케이션즈(Crain Communications)의 상무로서 국제적 출판업자

들에게 배포되는 크레인컴의 25가지 출판물의 간행을 총괄하고 있다.  

 

그는 1978년에 크레인스 시카고 비지니스(Crain’s Chicago Business)의 칼

럼니스트로 활동하였으며, 1989년부터 1992년까지는 애드버타이징 에이지(Advertising Age), 

시카고 데일리 뉴스(Chicago Daily News), 시카고 선 타임즈(Chicago Sun-Times) 등 광고

전문지 및 유명 일간지의 경제칼럼니스트로서 활동했으며, 현재도 꾸준한 활동을 펼치고 있

다.  

 

다양한 사회활동도 겸하고 있는 그는 21세기 소비자에 관한 최대의 베스트셀러라는 평가를 

받고 있는 「 미래보기 : 1990년 그리고 그 이후의 성공전략(Future Scope: Success 

Strategies for the 1990s and Beyond)」의 저자로도 유명하다. 
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3. 마케팅 커뮤니케이션의 영역 확대 

- 알렌 로젠샤인 [BBDO Worldwide 회장] 

알렌 로젠샤인 BBDO Worldwide 회장은 세계 72개국에 지사를 가지고 있

으며 1997년에는 93억달러의 취급고를 기록한 세계적 광고대행사의 대표

로 광고계의 대표적인 입지전적인 인물로 유명하다.  

 

그는 1939년 뉴욕 태생으로 콜롬비아 대학을 졸업한 후 1965년 카피라이

터로서 BBDO Worldwide에 입사하여 1975년 크리에이티브 디렉터가 되었

으며, 1980년에 BBDO Worldwide 뉴욕의 사장이 되었다. 그후 1985년에는 BBDO 

Worldwide의 회장이 되었다.  

 

그의 경영아래 BBDO Worldwide는 애드 위크(Ad  Week), 애드 에이지(Ad Age)선정 올해

의 대행사로 여러 번 선정되었다. 그는 미국광고업협회, 광고심의위원회 등의 광고관련단체 

활동도 적극적으로 참여하고 있다. 

 

4. 새로운 천년의 광고 윤리 

- 더글라스 우드 [국제변호사] 

더글라스 우드 변호사는 대학에서 광고와 마케팅 관련법을 전공하였고, 현

재 뉴 미디어·광고·마케팅 관련 업무를 맡고 있는 「 Hall Dickler Kent 

Friedman & Wood」사의 공동 경영인으로서 다국적 기업과 해외무역 관련

기관에 법률조언을 해주고 있다.  

 

그는 또한 4A(미국광고업협회)와 ANA(미국광고주협회)가 공동으로 추진중

인 CASIE에 참여하여 온라인상의 개인 프라이버시 보호와 광고매체로서의 인터넷 활용방안

과 관련된 프로젝트를 추진중에 있다. 

 

또한 국제광고변호사연맹(Global Advertising Lawyers Alliance)의 설립자로 광고의 자유 신

장에 기여해 왔으며, 주요 저서로는 ‘광고실무자를 위한 법 가이드’와 ‘광고와 법적 문제’ 

등이 있다. 

  

5. 아시아 경기침체 이후의 세계시장 전망 

- 앤드류 케이니 [보스턴컨설팅그룹 서울지사 부회장] 

앤드류 케이니 보스턴컨설팅그룹 서울지사 부회장은 캠브리지대학에서 경

제학을 전공하였으며, 하버드경영대학원에서 MBA학위를 취득했다. 그는 

뉴욕에 있는 미국투자신탁은행인 키더 피바디(Kidder Peabody)에서 근무했

으며, 1985년부터 현재의 보스턴컨설팅그룹에 재직중이다.  
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앤드류 케이니 부회장은 런던의 금융서비스부문 부회장으로서 3년 동안 유수의 영국 상업

은행과 유명 생명보험사의 경영컨설팅에 관여하였으며, 글락소 웰컴(Glaxo Wellcome) 등의 

인수합병을 성사시키는 등 남다른 수완을 발휘한 컨설팅 전문가이다.  

 

지난 97년 서울지사 부회장으로 부임한 그는 국내 은행들과 다국적 기업들, 그리고 정부의 

금융개혁에 경영컨설팅을 해주고 있다. 

  

6. 비전통적 기법의 마케팅 경향 

- 에두아도 피셔 [피셔 아메리카 회장] 

에두아도 피셔 피셔 아메리카 회장은 직접적 마케팅인 프로모션의 세계적

인 권위자로 브라질과 세계광고계에서 두드러진 경력을 자랑하고 있다.  

 

그는 현재 피셔 아메리카의 회장과 토탈 커뮤니카코스의 주주대표로 재직 

중이다. 작년에는 브라질의 유명 경제지인 가제타 머칸틸(Gazeta 

Mercantil)로부터 1999년 머코서(Mercosur) 경영인회담의 브라질 대표로 

선출되기도 했다 

  

7. 자율규제의 현황과 발전 방안 

- 수네오 마쯔모토 [히토쯔바시대학교 법학과 교수] 

수네오 마쯔모토 교수는 12년 동안 히로시마와 오사카시의 대학에서 법학

을 강의했으며, 1991년부터는 현재의 히토쯔바시대학에서 법학과 교수로 

재직중이다.  

 

그는 소비자 및 컴퓨터와 관련된 법률적 문제에 조예가 깊으며, 다양한 시

민활동과 왕성한 학술연구 활동을 통해 소비자 보호 및 소비자 관련 정책 

문제에 깊이 관여하고 있다.  

 

그는 동경소비자보호원, 일본광고자율심의기구, 소비자국제위원회 등에서도 적극적인 활동

을 펼치고 있으며, 광고자율심의와 관련한 세계적 명성을 자랑하고 있다 
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