
■ 해외소식 

인터넷 광고는 유아기 단계 

 

사이트 탑 배너광고의 짧은 수명 

대부분의 온라인 광고는 길어야 3주 정도의 짧은 회전율을 가지고 있는 것으로 최근 조사

에서 드러났다. 대부분의 인터넷 사용자들이 같은 광고를 자주 보는 것에 쉽게 싫증내기 때

문에 온라인 광고의 23.7%는 1주일, 16%는 2주일, 그리고 11.9%는 대략 3주일 정도 유지

되고 교체된다는 것.특히 온라인 광고가 범람함에 따라 특정 기간동안 개별 광고주의 광고 

클릭점유율은 0.01%에 불과한 것으로 드러나 관심을 모으고 있다. 

 

이번 조사는 미디어 메트릭스사의 인터넷사용자 측정 서비스를 이용한 것으로 애드렐러번스

사는 주요 500개 웹사이트에 대한 일반 배너광고를 대상으로 1999년 7월에서 2000년 6월 

사이에 실시됐다. 

 

애드렐러번스사의 미디어조사 부사장인 찰스 부치월터씨는 이번 조사를 통해 광고주들이 온

라인 광고를 브랜드의 인지도를 높이기 위한 목적보다는 단기 직접 마케팅의 일환으로 더 

선호하고 있다는 것을 알 수 있다고 말했다. 결과적으로 인터넷 광고의 브랜드 효과에 대한 

인식이 높아짐에 따라 시간이 흐르면 광고캠페인의 기간도 길어질 수밖에 없다는 것이다. 

 

업종별로 보면 광고물의 개재기간도 조금씩 다르게 나타났는데, 자동차 업종의 경우는 한 

광고의 개재기간이 평균 7.8주 정도로 가장 긴 것으로 드러났고, 전자제품이나 컴퓨터 하드

웨어의 경우는 평균 4.1주 정도인 것으로 밝혀졌다. 

 

자동차 업계뿐 아니라 금융업종과 여행관련 회사들도 좀 더 길게 광고를 온라인 상에 개재

하길 원하는 것으로 드러났는데, 이는 그들이 온라인과 오프라인 광고를 동시에 끌고 나가

면서 좀 더 긴 미디어 전략 주기를 갖고 있기 때문이다.  

 

광고효과는 아직 미미한 수준 

2000년 2/4분기에 온라인 광고는 평균 726만 5,000회의 노출횟수를 기록했다. 그러나 2/4

분기에 절반이상의 광고주의 광고가 4만 4,000회의 노출 횟수 이하를 기록했고, 이는 같은 

기간에 야후와 같은 사이트에 게재된 모든 광고 노출횟수의 0.0003%에 불과한 것이다. 

 

부치월터씨는 결국 이번 조사결과는 아직까지는 광고주들이 상대적으로 새로운 미디어인 인

터넷에서 최고의 효과를 거둘 수 있는 방법에 대해 배우고 있다는 것을 보여준다라고 말했

다. 즉, 온라인 광고업계의 이 모든 성장에도 불구하고, 여전히 온라인 광고시장은 유아기

에 있다고 말한다. 
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이같은 결과때문인지 최근에 발표된 자료를 보면 1,000여 개 배너광고의 평균단가가 30달

러에서 31달러 정도인 것으로 드러났다. 이는 약 6개월전의 33달러와 비교하면 약간 가격

이 하락했음을 보여줘 눈길을 끌고 있다.  

 

정리∙성윤호 
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