
■ 3/4분기 총 광고비 

3/4분기 4대매체 총광고비 1조 5,011 억원 

 

 경우 광고비가 줄어 신

 광고비는 8.7% 감소한 8,097억여원, 잡지 광고비는 6.8% 감소한 678억여원으로 집계

 

2000년도 3/4분기 4대매체 총광고비가 1조 5,011억여원으로 집계되었다. 이는 지난 2/4분

기 대비 3.3% 감소, 전년 동기 대비 24.2% 증가한 수치다. 이를 매체별로 보면 TV광고비

는 9월의 시드니올림픽 특수 덕분에 2/4분기에 비해 5.2% 증가한 5,663억여원을 기록했고,

라디오 광고비는 4.6% 증가한 572억여원이었다. 반면 인쇄매체의

문

되었다. <표1 참조> 

 

광고주별로는 삼성전자가 전분기 대비 7.7% 감소한 266억여원으로 수위를 유지한 가운데 

LG전자가 전분기 대비 3.3% 감소한 186억여원으로 2위를, 현대자동차가 20.1% 증가한 

84억여원으로 3위를 차지했다. 한편 지배적 시장 지위를 굳히기 위해 지속적으로 광고비1

를 늘려왔던 SK텔레콤은 신세기통신 인수∙합병 허가조건인 시장점유율 50% 이하 유지정책

의 영향으로 지난 분기에 비해 43.2%나 감소한 153억여원(5위)을 지출하는데 그쳤다. <표

2 참조> 
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