
코리아텐더로제2의도약을준비하는골드뱅크

9
7년에 설립된 ㈜골드뱅크커뮤니케이션즈(대표:유신종)는 ′광고를 보면 돈을 드립니다′는 보상형 광

국내 인터넷 붐을 촉발시켰던 인터넷 벤처 1세대 기업이다. 현재 골드뱅크는 ′가격은 당신이 정하세요

는 슬로건과 함께 소비자 중심의 새로운 유통사업인 ′코리아텐더′에 주력하고 있다. 텐더란 각 상품의

고입찰가와 최저입찰가만을 정해놓고 소비자가 원하는 가격을 정해 입찰에 참여하는 쇼핑 방식. 9 4년 이스라엘

시작된 이후 현재 세계 1 0여개국으로 확산되었으며 국내에서는 골드뱅크가 라이센스를 취득해 작년 1 2월부터

을 시작했다.

매월 2 0 0여종 이상의 상품정보를 담은 가이드 1 5 0만부를 가정과 직장으로 배포하며 인터넷(www.kore

tender.com)뿐 아니라 전화(0 2-2 1-9 9 9-7 7 7)로

도 입찰에 참여할 수 있는 것이 특징이다. 코리아

텐더는 온라인과 오프라인을 함께 묶은 새로운

상거래 형태로 전자상거래와 홈쇼핑의 성격을 함

께 지니고 있다. 현재 월매출이 2 0억원대로 성공

적인 시장진입이라는 평가를 받고 있다. 국내외

주요 업체 1 3 0여개사로부터 최고급 브랜드의 상

품을 공급받고 있으며, 세계 명품 코너와 국내 통

신판매 최초로 자동차를 입찰 품목으로 올려 열

띤 호응을 얻고 있다. 현재 입찰 회원수가 2만5

천명을 넘었으며 올 연말까지 1 0만명에 이를 것

으로 내다보고 있다. 코리아텐더 사업을 통한 올

매출 목표는 7 0 0억원이며, 골드뱅크 전체로써는

8 5 0억원의 매출을 기대하고 있다.

기존의 인터넷 사업부문( w w w . g o l d b a n k . c o . k r )

은 온라인 쇼핑몰을 더욱 강화해 텐더와의 연계를

활성화시킬 방침이다. 취급상품의 품목수를 더욱

확대하는 한편 컴퓨터, 핸드폰 등의 전문매장을

육성해 소비자들의 다양한 요구에 부응해 나아가

고 있다. 이외의 인터넷 서비스 부문은 보상형광고 시스템에서 탈피, 회원들의 자발적인 참여를 유도함으로써

와 돈독한 커뮤니케이션을 함께 제공하는데 중점을 두고 있다. 이를 위해 자신만의 캐릭터를 성장, 진화시킬 수

는 게임형 웹사이트 나만타르(www.namantar.com)와 본격 스포츠 배팅 전문 사이트인 풀리네(www.pooline.co

등을 운영하고 있다. 골드뱅크는 코리아텐더 사업이 궤도에 오르는 연말쯤이면 국내 최고수준의 상거래 업체로

돋움할 것이며 아울러 인터넷 사업부문의 활성화도 함께 도모하여 ′제2의 골드뱅크 신화′를 재건하고자 힘차게

고 있다.

KAA 광장 신입회원사소개



하이마트

전
자전문 유통점 하이마트(대표:선종구 www.e-himart.co.kr)는 메이커 전속 대리점이 가전유통시장의

9 0% 이상을 점유하고 있던 1 9 8 7년 국내 최초로 한 매장에서 모든 메이커의 제품을 판매하는 양판점

체제로 출범했으며, ′ONE-STOP SHOPPING′서비스로 소비자에게 편리한 쇼핑문화를 선보이고 있다.

전국 각지에 2 3 0개 점포를 가지고 있는 하이마트는 소비자들에게 한 매장 안에서 여러 메이커의 제품을 비교,

쇼핑할 수 있게 하고, 가전부문 카테고리 킬러로써 대량 저가 구매시스템을 통해 보다 저렴한 가격에 제품을 공급

하고 있다.

하이마트는 유통망 측면에서 여러 가지 변화를 가져왔는데, 대형 유통망과 배송 시스템을 통해 대형 메이커와

중소 메이커에게 튼튼한 판매망을 제공하고 있으며, 한 매장 안에서 모든 브랜드의 제품이 비교되는 양판점 체제

로 인해 각 제조업체들이 제품의 품질, 가격, 디자인 개선에 주력하게 하여 국가 경쟁력 향상의 기반을 마련하고

있다.

하이마트는 2 0 0 0년 매출액 1조 2천억원 달성으로 전자유통 M/S 3 0%를 차지하면서 국내 전자유통의 리더 지

위를 구축했다. 하이마트는 전자 유통업계에서 현 위치를 달성하기까지 ′효율적인 유통망 구축′을 위한 대대적인

구조조정을 거쳤다. 통합 물류시스템 구축으로 물류비용을 4 0%까지 절감하고, 전국 3 1개 물류센터를 네크워크로

연결해 재고 공유시스템 및 익일 배송체제를 갖추었다. 자체 전산망인 HISIS로 전국 각지의 지점관리를 효율화하

였으며, 고객 통합정보 DB구축 및 지점 경영정보 프로그램 등의 전략적 DB마케팅을 전개하고 있다.

또한 ′scrap & build′전략을 통해 점포입지를 효율화하고, 기존 점포를 1 5 0~2 0 0평 이상의 대형, 고급 매장화하

였으며, 네트워크가전, 디지털가전 부문에 적극 투자해 2 0 0 3년에는 점포수를 3 0 0개까지 확장하고 M/S를 4 0%까

지 끌어올릴 계획이다. 하이마트는 디지털가전 시대에 발맞춰 변화와 도약의 기틀 마련과 국내 가전유통의 선두주

자로서 위상을 확립하기 위해 ′HI-FUTURE FOR YOU′라는 경영이념을 제정하여 제2의 도약 기반을 마련했다.

′고객과 함께 성장, 발전하여 인류사회의 큰 미래를 만들어 간다′는 비젼 아래 디지털가전 분야에 적극 투자하

고, 오프라인과 온라인을 연계해 전국을 포괄하는 유통망을 형성, 2 1세기 첨단 유통을 이끌어 가는 기업으로의 위

상을 굳건히 할 것이다.


