
해외소식

세 계광고주연맹은 지난 4월3~4일 양일
간에걸쳐서미국워싱턴에서전세계광
고주, 광고회사, 미디어를대표하는 1 8

개단체장이참석한가운데제2회글로벌광고관련
단체장회의를가졌다.

올한해세계광고계주요이슈
-자율심의문제(Global Self Regulation) 
-온라인프라이버시(Online Privacy) 
-광고와어린이(Advertising and Children) 
-광고와환경파괴없는발전

이번회의에서대부분의국가에서광고환경에많
은변화가빠르게진행될것이지만세계광고계가직
면하고있는문제들은자체국가별로해결할수밖에
없는것도사실이라는것에의견을같이했다.

자율심의 문제(Global Self Regulation)
자율심의모델에대해서 시기와예산, 각국가별

협조절차 강화등과 관련해서 3자(광고주, 광고회
사,미디어) 입장에서논의되었다. 자율심의문제는
글로벌 기준을 가지고 각 국가별로 해결해야 된다
는데에의견을같이했다.

온라인 프라이버시(Online Privacy) 
온라인상에서의사생활침해문제는각나라별로

적용되는 규제가 상이하기 때문에 사실 매우 어려
운 문제로 인식. 매우 엄격한 규제로부터 미국의 ″
Safe Harbour″시스템을통한회사자율규제에이
르기까지매우다양하다. 일단도입단계인현시점
에서는각산업별자율규제가중요한역할을할수
밖에 없다는데에 동의했다. 여러 측면에서 미국측
에 이 프라이버시 문제의 주도권을 부여하는 것은
차차연구해가기로했다.

광고와 어린이(Advertising & Children) 
′광고와어린이′의경우는무엇이진짜문제인지

를부모와교사의입장에서서인식하는것이필요하
다는 것을 보여준다. 업계는 확고한 책임감과 윤리
의식을보여주고어린이에대한광고와관련된분쟁

해결을위한강한의지를보여주길원하고있다.
UN 환경프로그램의경제,산업및기술분야책임

자인 라델렐씨가 ′광고와 환경파괴없는 발전′에
대한주제발표를했다. 그녀는환경에대한각가지
파괴적 도전들에 대해 대중과 기업들의 경각심을
불러일으키는 역할을 해줄 것을 광고계에 당부했
다.또그녀는업계가천연자원의효율적소비, 공해
를줄여보다깨끗하고안전한사회를만들기위한
전략, 실천방안 정책들을개발하고세울 수있다고
고무했다. 그녀는 업계 관계자들을 2 0 0 2년 가을
남아공의요하네스버그에서있을 RIO+10 컨퍼런
스에초대했다.

결론
현재광고업계가직면하고있는심각한문제들에

대한사전대응에참석자모두동의했다.

1 )주요주제에대한최적의실행방안은가능한한
신속하게공유하고널리알리는데에노력을다
한다. 

2 )자율규제시스템글로벌목록을만들고이에대한
재정적지원체계는I A A와AAAA(the American
Advertising Agencies Association)가도움을주
도록한다. 

3 )광고와 어린이 - CCA(Childern Concerned
Advertisers) 가시행하고있는캐내디언미디어
문맹프로그램을표본삼아유럽시장에서테스트.

4 )광고업계에서의환경보호아래발전프로그램의
좋은실천사례들공유하기

이와같은WFA의사업들은특히주요다국적기
업과국가별주요기업들의지원과 결심없이는달
성할수없다는사실을다시한번확인했다.

정리·성윤호

이 글은 뉴욕타임즈 3월 1 4일자에서 발췌, 정리한 것이다.

W F A (세계광고주연맹) 소식


