
한국P R대상에삼성′광고모델대니서PR′대상수상

1 2월 1 0일 전경련회관 경제인클럽에서 한국P R협회

주최로 ′한국P R대상′시상식이있었다. 이날 2 0 0 1한

국P R대상에서는 삼성구조조정본부와 제일기획PR팀이

′광고효과제고를 위한 광고모델 대니서 P R′로 대상을

수상했다. 

한편 부문별 우수P R상에는 기업P R부문에 그랜드인

터콘티넨탈호텔, MPR 부문에 한국IBM, 공공P R부문

에 네띠앙이 수상했고, 올해의 학술상은 김영욱 이화여

대 언론홍보영상학부 교수가 수상했다. 

올해의 P R인 상은 이노종 S K그룹 전무가 수상했다. 

시청자지상파방송프로그램에불만, 시청률하락원인
시청자단체인 경실련 미디어워치가 지난 1 0월 1 5일

부터 1 1월 1 5일까지 경실련 회원 및 서울, 경기지역 주

민 7 1 5명에게 온라인 설문조사를 한 결과, ″요즘 방송

프로그램에 문제가 있다고 생각하느냐 ?″는 질문에

8 4 %의 응답자가 ″그렇다″고 대답해 시청자의 대부분

이 지상파 방송사의 프로그램에 문제가 있다고 생각하

는 것으로 나타났다. 

″그 이유는 무엇이라고 보는가? ″라는 질문에는 1 0대

위주의 프로그램 편성(33.2%), 각 방송사 프로그램에

차별성이 없다(26.1%), 전반적으로 볼만한 프로그램

이 없다(22.4%) 등으로 대답했다. 

이 외에 현재 가장 많이 이용하는 매체를 묻는 질문에

는 지상파T V가 53.6%, 인터넷 31.4%, 케이블T V

6.7%, 신문 5 . 7 %로 조사됐다.

한편 일일 평균 T V시청 시간은 평일 2시간 1 6분, 토

요일 3시간 5 0분, 일요일 4시간 1 0분으로 나타났다. 

마케팅포럼 ′송년의 밤′개최
지난 1 2월 6일 한국광고주협회 마케팅포럼은 종로

한성에서 2 0 0 1년을 마무리하는 ′송년의 밤′행사를 가

졌다. 이날 모임에서는 이영복 마케팅포럼 대표간사(현

대자동차 차장)를 비롯한 회원들이 참석해 마케팅포럼

일년 사업을 돌아보는 한편, 최근 논란이 되고 있는

2 0 0 2년도 방송광고요금 인상안에 대한 대책 마련을 논

의했다.

신간 소개 - 「욕망, 광고, 소비의 문화사」
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사:제임스 트위첼 저, 청년사>는 대중예술의 조건을 성

취하고 있는 2 0가지 광고를 소개하고 이를 통해 광고의

정체와 역할에 대해 생각해 보는 기회를 제공한다. 
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